








 

Annexe : Repères 2019

Compte tenu du caractère exceptionnel de la baisse d’activité de 2020 du fait de la crise sanitaire,
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2019, année de référence avant COVID.

Lorsque l’on compare l’activité des commerces de détail non alimentaires de ce premier trimestre 2021 
à une période « normale », soit le 1er trimestre 2019, la conclusion est catastrophique pour l’ensemble 
des segments.

Seuls les commerces de jeux, jouets, modélismes et périnatalité ont une régression contenue de 2,5%.

La maroquinerie, les commerces d’antiquités et de brocante et les galeries d’art connaissent une 
période des plus difficile (respectivement -17%, -14,1% et -14%). Ceci s’explique notamment par 
l’absence de touristes étrangers en France en raison de la crise sanitaire.

Le secteur de la culture étant particulièrement touché par la crise sanitaire, cela se répercute sur les 
ventes d’instruments de musique qui souffrent encore fortement en ce début d’année 2021.

Activité du 1er trimestre 2021
(Janvier - Février - Mars)
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Activité du 1er trimestre 2021 
(JANVIER - FEVRIER - MARS) 
 
Compte tenu du caractère exceptionnel de la baisse d’activité de 2020 du fait de la crise sanitaire, 
nous avons jugé utile de faire figurer en annexe à cette note des éléments de repère par rapport à 
2019, année de référence avant COVID. 
 
 

Cumul exercice 2021 vs 2019 
 

 
Lorsque l’on compare l’activité des commerces de détail non alimentaires de ce premier trimestre 2021 
à une période « normale », soit le 1er trimestre 2019, la conclusion est catastrophique pour l’ensemble 
des segments. 
 
Seuls les commerces de jeux, jouets, modélismes et périnatalité ont une régression contenue de 2,5%.  
 
La maroquinerie, les commerces d’antiquités et de brocante et les galeries d’art connaissent une 
période des plus difficile (respectivement -17%, -14,1% et -14%). Ceci s’explique notamment par 
l’absence de touristes étrangers en France en raison de la crise sanitaire.  
 
Le secteur de la culture étant particulièrement touché par la crise sanitaire, cela se répercute sur les 
ventes d’instruments de musique qui souffrent encore fortement en ce début d’année 2021. 

 JFM 21 AMJ 21 JLAS 21 OND 21 

Ensemble CDNA -10,1%    

Arts de la table -4,6%    

Drogueries -9,0%    

Bazars -11,0%    

Maroquinerie -17,0%    

Commerce de jeux, jouets, modélismes et périnatalité  -2,5%    

Instruments de musique -13,1%    

Commerce d’antiquités et de brocante -14,1%    

Galeries d’arts -14,0%    
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En se digitalisant, 
les petits commerces ont renforcé leurs liens avec les Français ! 
�/�H�V���)�U�D�Q�o�D�L�V���V�R�Q�W���S�O�X�V���G�H�����������j���D�Y�R�L�U���H�I�I�H�F�W�X�p���G�D�Y�D�Q�W�D�J�H���G�¶�D�F�K�D�W�V���H�Q���O�L�J�Q�H���D�X�S�U�q�V���G�H�V���S�H�W�L�W�V��
�F�R�P�P�H�U�F�H�V���T�X�¶�D�Y�D�Q�W���O�D���S�D�Q�G�p�P�L�H�����,�O�V���V�R�Q�W���G�p�V�R�U�P�D�L�V�����������j���S�U�p�I�p�U�H�U���S�D�U�W�D�J�H�U���O�H�X�U�V���G�R�Q�Q�p�H�V��
�S�H�U�V�R�Q�Q�H�O�O�H�V���D�Y�H�F���G�H�V���S�H�W�L�W�V���F�R�P�P�H�U�o�D�Q�W�V���T�X�¶�D�Y�H�F���G�H�V���J�U�D�Q�G�H�V���H�Q�V�H�L�J�Q�H�V��

Une étude Sendinblue, leader du marketing digital, réalisée au mois de juin avec CITE Research, a analysé les comporte-
ments d’achat des consommateurs français et de trois autres pays de référence (États-Unis, Allemagne, Royaume-Uni) :  
pendant la pandémie, ceux-ci se sont largement tournés vers les petits commerces, qui ont dû se digitaliser pour survivre.  
Et cette tendance née du confinement va durer : le lien est récréé, la confiance s’est installée. Au point que 85% des Français 
sont prêts à partager des données personnelles avec les petits commerçants contre des remises ou des promotions.  
Une lune de miel entre consommateurs et petits commerçants qui semble partie pour se prolonger. 

CE QUI RESSORT DE L’ÉTUDE 

Une nette envie de continuer à acheter 
auprès des petits commerces... 
y compris en ligne !

●	 Depuis le confinement, près d’un consommateur français 
sur deux (45%) achètent plus dans les petits commerces.

●	 58% sont prêts à continuer à faire leurs achats directement 
auprès des petites entreprises et dans des commerces 
de proximité après le confinement. Et 61% veulent conti-
nuer à effectuer des achats en ligne auprès des petites 
entreprises avec lesquelles c’est possible.

●	 D’ailleurs, 45% des Français préfèrent la vente en ligne… 
avec les petits commerces.

Partager ses données, oui...  
mais d’abord avec les petits commerces  
et pour avoir des promos 

●	 Même si les Français sont les plus réfractaires à vouloir 
partager des informations sur leurs croyances religieuses 
(45%) ou leurs opinions politiques (41%), entre 60 et 50% 
des Millennials et Gen-Z sont prêts à partager des infos 
sur leur orientation sexuelle, opinions politiques, revenus, 
etc., à condition qu’il y ait des promos à la clé ! 

●	 Au global, 66% des Français préfèrent partager leurs 
données personnelles avec des petites entreprises qu’avec 
des grandes et 85% sont prêts à partager leurs données 
avec les commerçants qui leur offriront des promos.

●	 En termes de préférence pour recevoir des promos, toutes 
générations confondues, les mails et les sms... devancent 
Facebook, Instagram ou encore Youtube ! Les Gen Z 
et les Millennials, pourtant si sensibles à Instagram, ne 
rejettent pas les mails, tant qu’ils sont « intéressants ».

Les données personnelles : un domaine qui 
reste sensible (“Oui, à condition que...”) 

●	 67% des consommateurs sont encore plus prudents 
qu’avant le confinement en ce qui concerne leur vie pri-
vée. 62% disent faire moins confiance qu’il y a un an  
aux applis de tiers…

●	 RGPD (règlement sur la protection des données) : seu-
lement 28% des Français pensent qu’il est ef f icace. 
Néanmoins encore 21% pensent que non et 36% ne sont 
pas sûrs…  15% n’en n’ont même jamais entendu parler !

●	 Mais 77% des consommateurs veulent bien partager leurs 
données avec des tiers qui leur garantiront qu’ils ne les 
revendront pas. Et 71% des consommateurs veulent bien 
partager leurs données avec des petites entreprises qui 
diront clairement comment elles seront utilisées.
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EN FRANCE

45% des Français interrogés 
préfèrent le commerce en ligne… avec les petits 
commerces plutôt qu’avec les grands groupes  
Il n’y a pas que les grands acteurs du e-commerce qui ont 
bénéficié du confinement ! Depuis le début de la pandémie,  
les consommateurs se sont reconnectés avec leurs commerces 
de proximité et aux petites entreprises : quand les déplacements 
étaient limités, près d’un consommateur sur deux y est retourné 
faire ses achats – c’est ce que montre l’étude CITE Research 
pour la start-up française Sendinblue, qui aide les TPE/PME 
à se faire connaître en ligne ou via les téléphones mobiles.  

Dans l’étude, dans les 4 pays, les jeunes mènent la charge : 
51% des Millennials et 46% des jeunes de la génération Z ont 
redécouvert les vertus des petits commerces. Il n’y a pas qu’eux : 
49% des consommateurs aux revenus les plus élevés ont repris 
le chemin de commerces de proximité. La principale motivation 
pour toutes générations confondues étant de participer à l’éco-
nomie locale. Et la tendance est partie pour durer : seulement 
8% des personnes interrogées disent qu’elles arrêteront de 
fréquenter les petits commerces une fois le confinement terminé. 

Paradoxalement, les mêmes petits commerçants sont les mieux 
placés pour faire du commerce en ligne avec les clients qui les 
ont redécouverts. Un engouement qui s’explique par leur envie 
de soutenir une économie locale (pour 60% des Français) et par 
le sentiment des consommateurs de se sentir désormais plus 
en phase avec les commerces de taille plus modeste (53%). 

Un atout ignoré : l’e-commerce, de vraies pers-
pectives pour les petits commerçants et artisans 
Ces commerçants ont un atout qu’ils ignorent : la relation peut 
largement se prolonger en ligne, car les consommateurs leur 
font plus confiance qu’aux grands groupes dès qu’il s’agit 
de communication numérique et de sécurité des données !  
Et pas seulement : les entreprises locales sont perçues comme 
offrant un meilleur service client, une expérience plus person-
nalisée (52% des Français). Et elles livrent plus vite (38%) !  
Des chiffres à rapprocher des 45% des Français qui disent 
préférer acheter en ligne avec les petits commerces. 

Les consommateurs français disent qu’ils seront 56% à continuer 
à effectuer des achats en ligne auprès des petites entreprises 
avec lesquelles c’est possible, et 31% qui sont même prêts à 
en effectuer davantage !  

Comment s’y prendre pour que cette relation réussie perdure ? 
Car les obstacles sont nombreux : en premier lieu, une vraie 
défiance des consommateurs existe envers l’utilisation de leurs 
données personnelles. Cette défiance est montée en flèche 
durant le confinement : 67% des consommateurs français sont 
encore plus prudents qu’avant le confinement en ce qui concerne 
leur vie privée. Et 62% disent faire moins confiance qu’il y a un 
an aux applis de tiers… 

De façon générale, les consommateurs français préfèrent large-
ment (66% des répondants) partager des données personnelles 
avec des petites entreprises qu’avec des grandes.  

85% prêts à partager leurs données avec les petits 
commerces qui leur offriront des promos 
En ce qui concerne les données privées, les Français étaient 
historiquement les plus réfractaires à les partager à des fins 
marketing. 77% sont aujourd’hui prêts à le faire. Et même 85%, 
si c’est pour obtenir des promos.  

En effet, 77% des consommateurs veulent bien partager leurs 
données avec des tiers qui leur garantiront qu’ils ne les reven-
dront pas à d’autres organismes. 71% des consommateurs 
veulent bien partager leurs données avec des petites entreprises 
qui diront clairement comment leurs données sont utilisées.  
La transparence, voilà la clé. Et surtout, 85% des consomma-
teurs sont prêts à partager des données personnelles avec 
des petites entreprises en échange de remises ou de rabais… 

L’e-mail fait son retour comme moyen pour s’in-
former sur les promos des petits commerçants 
Avec la pandémie, les consommateurs se sont mis à plus 
ouvrir leurs mails promotionnels, les sms avec des infos pro-
motionnelles et à flasher des QR codes. Des habitudes parties  
pour durer… 

En France, l’email et ensuite le SMS pour recevoir des infos 
de la part des petits commerçants devancent même, toutes 
générations confondues, Facebook et Instagram ! 

Parce que les Français interrogés le trouvent « pratique » (55%), 
« facile à utiliser » (50%), et qu’il « donne le sentiment d’être per-
sonnalisé » (25%). Un consensus chez les répondants s’établit 
autour d’une communication par semaine pour les anciennes 
générations, plus souvent pour les plus jeunes.  

À condition que le message contienne des promos (28%), des 
conseils (25%) et du contenu pertinent, personnalisé (25%).  

Pour la France, l’email arrive en 1ère position (62% des Français). 
Les plus jeunes générations (Gen-Z et Millennials) sont tout de 
même plus sensibles à la communication via Instagram (56% 
d’entre eux souhaitent être ciblés via ce réseau) mais n’excluent 
pas les e-mails, à condition qu’ils soient « intéressants » (pour 
28%), et « pro » (pour 25% d’entre eux).  

Prêt à partager de la data oui, mais quoi ? Avec qui ? (Spoiler : 
surtout avec les petites entreprises) Sans surprise, dans les 4 
pays, ce sont les jeunes consommateurs (Gen-Z et Millennials) 
qui sont le plus enclins à partager des informations sur eux-
mêmes : leur orientation sexuelle (60% et 61% respectivement), 
numéro de téléphone portable – le fameux zéro-six (58% et 
57%), opinions politiques (51% et 54%), revenus (50% chacuns), 
à condition qu’il y ait des promos à la clé !  

En général, les hommes sont plus enclins à partager des don-
nées personnelles, les femmes en font une affaire plus intime. 
La raison première du refus de partager des données persos : 
ne pas être démarché, et la crainte de voir son mobile piraté 
(57% des personnes interrogées en France). 

À L’INTERNATIONAL

Proches dans le monde réel... 
Dans les 4 pays, parmi les consommateurs qui effectuent 
davantage d’achats auprès des petits commerces qu’avant la 
pandémie (4 consommateurs sur 10 dans les quatre pays de 
l’étude), ce sont les Britanniques qui le font le plus volontiers.  

Leurs motivations ? 57% veulent soutenir l’économie locale, 
52% se sentent plus en phase avec les commerces de taille 
plus modeste. 

Ce sont les jeunes qui ont le plus changé leurs habitudes :  
46 % de la Génération Z et 51 % des milléniaux ont plus acheté 
auprès des petits commerces durant la pandémie. Et les consom-
mateurs aux revenus plus élevés ! (49 %). À noter que les 
Britanniques (63%) et les Français (60%) sont les plus mobilisés 
pour acheter davantage auprès des petits commerçants. 

… proches en virtuel aussi  
Le rapprochement entre consommateurs et petits commerçants 
durant la pandémie a pu s’effectuer grâce, notamment, à la 
digitalisation des petits commerces.  

Dans l’ensemble, les consommateurs ont tendance à préférer 
l’expérience d’achat en ligne des petits commerces (“très/plutôt 
favorable” : 46 %) à celle des grandes enseignes commerciales 
(“très/plutôt favorable” : 20 %). 

Parmi les personnes qui ont effectué davantage d’achats auprès 
des petites commerces durant la pandémie, les femmes (63 %), 
la Génération Z (54 %), les Millennials (54 %), les Britanniques 
(49 %) et les Français (45%) sont plus à-mêmes de continuer 
à acheter en ligne chez eux ensuite.

 
Les Allemands plus légers que les Français ? 
Etonnamment, les Français sont très concrets. Quand 37%  
des Allemands sont prêts à dépenser plus quand le message 
est drôle, les Français sont derniers : 20% seulement aiment 
l’humour dans les promos. Ce qui marche avec eux ? Les 
remises, pour 74%, contre 51% des Allemands... 

Prêts à tout dévoiler ?  
Les consommateurs sont 66% à être plus enclins à partager 
leurs données personnelles avec des petites entreprises plutôt 
qu’avec des grandes.  

Les Français veulent bien décliner leur genre, mais sont bons 
derniers – avec les Allemands – pour révéler leur orientation 
sexuelle à des fins marketing (respectivement 50 et 48%).  
Sur ce plan, les générations plus âgées sont en rupture avec 
les plus jeunes. Entre 60 et 50% des Millennials et Gen Z sont 
prêts à partager des infos sur leur orientation sexuelle, opinions 
politiques, revenus... à condition qu’il y ait des promos à la clé. 

Concernant les croyances religieuses, les Français sont les 
plus réfractaires à se livrer : 45%, contre 61% des Américains 
et des Britanniques 61% et 55% des Allemands. Pour ce qui 
concerne le partage d’info sur les opinions politiques à des fins 
marketing, les consommateurs sont plus prudents : 41% des 
Français contre 47% des Allemands, 49 % des Britanniques 
et 55% des Américains. 

Le RGPD, effet mitigé 
Les perceptions des consommateurs à l’égard du RGPD varient 
considérablement sans qu’il se dégage de tendance claire : dans 
les trois pays concernés (Allemagne, France et Royaume-Uni)  
32 % d’entre eux disent qu’il est efficace, 21 % qu’il est ineffi-
cace, 37 % sont incertains, 10 % n’en ont jamais entendu parler. 

Les consommateurs à revenus élevés (40 %), la génération Z 
(39 %), les milléniaux (38 %) et les hommes (35 %) sont les 
plus susceptibles de penser qu’il est efficace. Les Français 
sont 28% à penser que le RGPD est efficace.

Au final, les Français achètent quoi, en ligne ?

●	 Vêtements et Habillement : 65%  
(en hausse pour 34% des Français interrogés)

●	 Jeux et Jouets : 41%
●	 Livres : 40%
●	 Produits de beauté et de bien-être : 39%
●	 Équipements électroniques : 36%
●	 Épiceries et Aliments : 35%
●	 Produits pour animaux : 34%
●	 Santé et Forme : 33%
●	 Loisirs : 30% (en hausse pour 22% des Français interrogés)
●	 Outils et Déco : 24%
●	 Voyages : 20%
●	 Sport et Randos : 15%
●	 Automobiles et produits liés : 13%
●	 Produits financiers : 11%
●	 Coaching fitness : 8%
●	 Éducation : 8%  

(en hausse pour 13% des Français interrogés)
●	 Produits pour bébé : 9%

L’étude a été menée au mois de juin 2021 auprès d’un panel 
de 4 199 personnes qui ont effectué un achat en ligne dans les 
12 derniers mois, dans 4 pays à valeur d’exemple : d’un côté 
de l’Atlantique les USA, et trois pays européens : la France, 
l’Allemagne et le Royaume-Uni, tous trois concernés par le 
RGPD, la réglementation sur l’usage des données personnelles. 
En France, l’enquête a été effectuée auprès de 51% de femmes 
et 48% d’hommes :

●	 20% de la Génération Z (18-24 ans)
●	 36% de Millennials (25-40 ans)
●	 30% de Génération X (41-56 ans)
●	 13% de Baby Boomers (57-75 ans)

À propos de Sendinblue 
Sendinblue a été fondé en 2012 par Armand Thiberge. Diplômé 
de Polytechnique, il rencontre son associé lors de son VIE  
en Inde. Fervent défenseur des entrepreneurs, i l lance  
Sendinblue pour mettre à leur disposition des outils marketing 
efficaces à faible coût. Sendinblue a levé 140 millions d’eu-
ros en septembre 2020 pour accélérer sa R&D et renforcer 
ses équipes : 420 salariés répartis entre New Dehli, Seattle,  
Toronto, Paris et Berlin.
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à renvoyer au SNCAO-GA Siège social : 18, rue de Provence 75009 PARIS - Tél. : 01 47 70 88 78 - Fax : 01 48 01 09 81 

Nom et avis du Président Départemental 
ou, à défaut, du Responsable de région 
 
 

Délai d’agrément : 15 jours 

Raison sociale :  
(Titre et forme juridique pour les sociétés)  

Nom : Prénom : 
(Nom et adresse du responsable pour les sociétés) 

Né(e) le : à : Nationalité : 

Adresse personnelle : Tél. : 

Adresse professionnelle : Tél. : 

Port. : E-mail : 

Site internet : 

Registre du commerce de : n° :  

ou n° de SIREN pour les auto-entrepreneurs : 

Affilié(e) à La Maison des Artistes sous le n° : 
(Uniquement pour les Galeries d’Art) 

Titulaire du Récépissé Préfectoral n° : Délivré le : à : 

Nombre de salarié(e)s : 

Nature du commerce et spécialité :

Fournitures réservées aux adhérents et expédiées après leur règlement 
Nom :                    N° adhérent : 
Adresse de livraison :

• Antiquaires, Brocanteurs, Galeristes : la réglementation 
   Au siège ...................................................3,00 € ou par envoi........5,50 € x....................... = .................................€

• Registre de police pour les revendeurs d’objets mobiliers 
   Au siège .................................................20,00 € ou par envoi.....24,00 € x....................... = .................................€

• Bloc de 50 factures 13,5 x 22,5 (en tripli-autocopiant) 
   Au siège .................................................11,00 € ou par envoi.....13,50 € x....................... = .................................€

• Bloc de 50 factures 13,5 x 22,5 (en dupli-autocopiant) 
   Au siège ...................................................6,60 € ou par envoi........8,60 € x....................... = .................................€ 

• Bloc de 25 contrats d’achat de métaux précieux format A4 (en dupli-autocopiant)  
   Au siège .................................................12,50 € ou par envoi.....14,50 € x....................... = .................................€

• Bloc de 50 reçus de dépôts-vente 14,5 x 21 (en dupli-autocopiant) 
   Au siège ...................................................8,00 € ou par envoi .....11,50 € x....................... = .................................€

• Bloc de 50 reçus d’arrhes 14,5 x 21 (en dupli-autocopiant) 
   comportant une clause légale d’annulation du marché 
   Au siège ...................................................4,00 € ou par envoi........5,00 € x....................... = .................................€

• 25 Attestations de vente 14,5 x 21 (justificatif de transport) 
   avec clause de propriété du particulier vendeur et consentement du conjoint conçue pour le cas de l’achat  
   au domicile des particuliers et ne peut être utilisé entre marchands (dupli-autocopiant avec formulaire  
   détachable prévu par le code de la Consommation pour le délai de réflexion de quatorze jours) : 
   Au siège ...................................................6,50 € ou par envoi........9,50 € x....................... = .................................€ 

• TOTAL de la commande.............................................................................................................................................€ 
                                                                                       Merci de joindre votre chèque non agrafé

Disposition réglementaire des Publications et Agences de Presse 
La cotisation comprend : 
        • l’abonnement annuel au Bulletin (10 numéros) 30,00 € 
        • la cotisation (Assurance Protection Juridique incluse) 155,00 € 

• TOTAL de la cotisation 185 €

Adhérent   L’abonnement au Bulletin de l’Antiquaire et du Brocanteur  
devant rester indépendant de la cotisation syndicale, toute nouvelle adhésion  
ou renouvellement annuel doit être accompagné du volet ci-dessous rempli. 

 Je, soussigné(e) 

Demeurant 

 

vous adresse la somme de                     €  en règlement de : 
    mon abonnement 2021 au Bulletin 30,00 € 
    ma cotisation 2021 au SNCAO-GA 155,00 €  
   (Assurance Protection Juridique incluse)  

    TOTAL 185 €          Date et Signature :  

Non adhérent  
    mon abonnement annuel au Bulletin (10 numéros) 39,00 € 

    Règlement par chèque ou CCP à l’ordre du SNCAO-GA 

accompagnée de :

Cotisation 2021

et Abonnement au Bulletin

• Un extrait Kbis d’inscription au registre du commerce de moins de 3 mois 
• Une photocopie du récépissé de déclaration au Centre de Formalités des Entreprises (pour les auto-entrepreneurs) 
• Une photocopie du récépissé préfectoral 
• Votre cotisation au SNCAO-GA de 185 € par chèque, prélèvements automatiques, carte bancaire ou espèces 
  comprenant : – Le montant de la cotisation, Assurance Protection Juridique incluse de 155 € 
                  et : – Le montant de l’abonnement au Bulletin de l’Antiquaire et du Brocanteur de 30 € 

Fait à : Ambulant ou Sédentaire (Rayez la mention inutile) 
Le : Signature précédée de “Lu et approuvé” : 
Parrainé par :

COMMANDE DE DOCUMENTS
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DEMANDE D’ADHÉSION

Cette adhésion constituant une référence professionnelle, je m’astreins à respecter les règles de probité commerciale : 
J’atteste que mon activité principale réside dans l’achat et la vente de biens d’antiquité et d’occasion, et ne subira, sous peine d’exclusion, aucune modification pendant toute la durée de 
mon appartenance au SNCAO-GA. En cas de contestation portant sur la nature, l’origine ou l’ancienneté des meubles ou objets vendus, je m’engage à accepter l’avis du ou des experts 
désignés par le Syndicat et à renoncer à toute action judiciaire. En outre, je déclare ne faire l’objet d’aucune réclamation ou procédure contentieuse en cours relative à mon activité.
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TARIFS DE PUBLICITÉS 2021

Les petites annonces pour vente et achat  
de fonds de commerce 
ainsi que pour les foires et salons  
sont à réserver au siège du Syndicat

Pour des raisons comptables, ne seront traités  
que les ordres accompagnés du règlement.

02 43 39 91 22

 ALLO  S.N.C.A.O.

Consultations juridiques, fiscales et sociales 

• Tous les 1er, 3e et 5e lundis de 14h30 à 17h30 (Maître Eric Van Daele) 
• Tous les 2e et 4e lundis de 14h30 à 16h30 (Maître Druon Delot) 

Au siège social du SNCAO-GA : 18, rue de Provence - 75009 PARIS - 2e étage 

Tél. 01 47 70 88 78 Sur présentation de la carte syndicale à jour de la cotisation pour l’année en cours.

Foires et Salons

Achat, vente, location Fonds de commerce

Annonce

1/4 de page, 1 insertion.......275,00 €HT... 330,00 €TTC

1/16e de page, 1 insertion....  35,00 €HT ...  42,00 €TTC

1/8e de page, 1 insertion......  60,00 €HT ...  72,00 €TTC

Pour assurer un meilleur service aux membres du SNCAO-GA,  
Covéa PJ - Protection juridique a mis en place une équipe de consultants juridiques qui est  
chargée de répondre aux questions posées par les adhérents à jour de leur cotisation 2021. 
Avant d’engager une action, prenez avis auprès de la Covéa PJ au  
Ce service juridique est ouvert du lundi au vendredi  
de 8h à 18h et le samedi de 9h à 12h. 

ASSURANCE PROTECTION JURIDIQUE COVÉA PJ 

Adresse pour les déclarations de sinistres pour prise en charge par la Cie : 
COVÉA PJ - GED 1 - 33, RUE DE SYDNEY 72045 LE MANS CEDEX 2 - Tél. 02 43 41 72 72

 Frédéric CHAPILLON 
contact@sncao-syndicat.com
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PROTECTION JURIDIQUE
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Compte tenu de la situation actuelle liée au Covid-19,  
nous invitons nos lecteurs désireux de se rendre sur une manifestation 

 à contacter préalablement l’organisateur pour s’assurer de son maintien.

DÉBALLAGES PROS

BROCANTES ANTIQUITÉS FOIRES 

SALONS DES ANTIQUAIRES

2021  
24 au 26 sept.  . . . . . . .  Paris 7e - Grand Palais Ephémère  
                                         Salon du Livre rare  
                                         et des Experts en Objets d’art  
8 au 10 octobre  . . . . .  Chatou (78) 
                                         Grand Marché d’Art Contemporain 
20 et 21 novembre  . . .  Montluçon (03) Label SNCAO 
                                         Salon Antiquités Brocante  

3 au 5 décembre  . . . . .  Châtel-Guyon (63) Label SNCAO 
                                         Salon Antiquités Brocante  

 
2022  
22 et 23 janvier  . . . . . .  Strasbourg (67) Label SNCAO 
                                         Salon Européen de l’Antiquité,  
                                         de la Brocante et du Design de la Bourse 
24 au 28 février  . . . . .  Nancy (54) 
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CALENDRIER DES MANIFESTATIONS

2021  
20 septembre  . . . . . .  Chartres (28) 
21 septembre  . . . . . .  Le Mans (72) Label SNCAO 
23 septembre  . . . . . .  Chatou (78) Label SNCAO 
26 septembre  . . . . . .  Douai (59) Puces du Nord 
3 octobre  . . . . . . . . .  Reims (51) 
10 octobre  . . . . . . . .  Béziers (34) 
11 octobre  . . . . . . . .  Avignon (84) 
17 octobre  . . . . . . . .  Douai (59) Puces du Nord 

 
7 novembre  . . . . . . .  Reims (51) 
14 novembre  . . . . . .  Béziers (34) 
15 novembre  . . . . . .  Avignon (84) 
16 novembre  . . . . . .  Montpellier (34) 
21 novembre  . . . . . .  Douai (59) Puces du Nord 
5 décembre  . . . . . . .  Béziers (34) 
5 décembre  . . . . . . .  Reims (51) 
6 décembre  . . . . . . .  Avignon (84) 
19 décembre  . . . . . .  Douai (59) Puces du Nord

2021  
11 et 12 septembre  . . .  Strasbourg (67) Label SNCAO 
                                        Marché Européen de la Brocante 
                                        et du Design du Broglie 

12 septembre . . . . . . . .  Puces de Montsoreau (49) Label SNCAO 
19 septembre . . . . . . . .  Chinon (37) 
24 sept. au 3 oct. . . . . .  Chatou (78) Label SNCAO 
                                        Antiquités Brocante 

26 septembre . . . . . . . .  Nantes (44) Petit Port 
2 et 3 octobre  . . . . . . .  Strasbourg (67) Label SNCAO 
                                        Marché Européen de la Brocante 
                                        et du Design du Broglie 

8 au 10 octobre  . . . . . .  Rauzan (33) Label SNCAO 
10 octobre  . . . . . . . . . .  Puces de Montsoreau (49) Label SNCAO 
17 octobre  . . . . . . . . . .  Chinon (37) 
14 novembre  . . . . . . . .  Puces de Montsoreau (49) Label SNCAO 
19 nov. au 5 déc.  . . . .  Bordeaux Quinconces (33) Label SNCAO 
21 novembre  . . . . . . . .  Chinon (37) 

4 et 5 décembre . . . . . .  Soumoulou (64) 
10 au 30 décembre  . . .  Perpignan (66) 
                                        Allées Maillol - Noël des Antiquaires 

12 décembre  . . . . . . . .  Puces de Montsoreau (49) Label SNCAO 
19 décembre  . . . . . . . .  Chinon (37) 
 
2022  
9 janvier  . . . . . . . . . . . .  Puces de Montsoreau (49) Label SNCAO 
14 au 16 janvier  . . . . . .  Rouen (76) Les Puces Rouennaises 
16 janvier  . . . . . . . . . . .  Chinon (37) 
13 février  . . . . . . . . . . .  Puces de Montsoreau (49) Label SNCAO 
20 février  . . . . . . . . . . .  Chinon (37) 
13 mars  . . . . . . . . . . . .  Puces de Montsoreau (49) Label SNCAO 
20 mars  . . . . . . . . . . . .  Chinon (37) 
10 avril  . . . . . . . . . . . . .  Puces de Montsoreau (49) Label SNCAO 
17 avril  . . . . . . . . . . . . .  Chinon (37) 
8 mai . . . . . . . . . . . . . . .  Puces de Montsoreau (49) Label SNCAO 
15 mai . . . . . . . . . . . . . .  Chinon (37)
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